Zatacznik nr 1 do projektu umowy

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

I. Przedmiot zamowienia:

Przeprowadzenie Kampanii edukacyjnej zgodnie z riada Realizacja PONE na terenie
Legnicy — likwidacja niskiej emisji w rejonie ulictogowskiej i w obiektach ayteczndci
publicznej Gminy Legnica” w ramach programu ,Likwigja niskiej emisji wspieraga
wzrost efektywnéci energetycznej irozwoj rozproszonych odnawiainycddet energii.
Czes¢ 1) Program pilotzowy KAWKA.

[I. ZamOwienie obejmuje:

Kampania powinna ldyukierunkowana na wskazanie kaselyzdrowotnych i spotecznych z
eliminacji niskiej emisji musi by skierowana do wszystkich mieszkaw Legnicy. Jdi jej
skutkiem ma b§ podniesienieswiadomdaci spoteczéstwa w zakresie ograniczenia niskiej
emisji, najwaniejszymi grupami odbiorcow powinni by

1. osoby edukujce, w tym: nauczyciele, osoby prowade szkolenia, kursy,
dziennikarze lokalnych medidéw, zadcy nieruchoméci, urzdnicy majcy
bezpdrednp stycznd¢ z mieszkacami - dziatania kierowane do tej grupy maj
celu dostarczenie informacji, kompetencji i praktygch umiegtnosci edukugcym,
ktorg powinni wykorzysté do realizacji aktywnych dziatazwigzanych z ochran
powietrza poprzez rzetelne przekazywanie odpowatdimformacji spotecaestwu, w
tym dzieciom i mtodzigy w placowkach gwiatowych,

2. dzieci w wieku przedszkolnym i szkolnym oraz miadzszkolna - grupa istotna ze
wzgledu na przetgenie zachowa proekologicznych ze szkoty na ptaszczyzrodziny
oraz wczesne wypracowanie postaw proekologiczny@mpania edukacyjna tej
grupy ma na celu budowansgviadomdci o szkodliwym dziataniu zanieczyszaze
zawartych w powietrzu jakim oddychamy, na zdrowmaczenie oraz wskazywanie
pozytywnych i negatywnych zachowd postaw, ktére maj wptyw na ochron
powietrza,

3. mieszkacy Legnicy, w tym zamieszkagy obszary olgte programem naprawczym w
zakresie poprawy jakoi powietrza. Celem kampanii jestwiadomienie tej grupy
odbiorcow, ze za stan jakai powietrza w swoim otoczeniu odpowiedzialny jest
kazdy cztowiek oraz wskazywanie na odpowiedzidhaa reagowanie na dziatania
innych osob.

Kampania edukacyjna ma za zadanie dostarczeniemafgi w zakresie:

1. skad czerpé informacje o jakéci powietrza w miejscu zamieszkania,

2. w jaki sposOb zanieczyszczenia powietrza wplywaj miejscu zamieszkania na
jakos¢ zycia i zdrowie,zywnaos¢, raslinnosé i otoczenie oraz jakie to zanieczyszczenia
i kiedy powstag,
sposobow efektywnego wykorzystania paliw,

4. odpowiedzialnéci w zakresie wpltywu na powietrze, ktérym oddychazdy
mieszkaniec,

5. czym grozi spalanie odpadow w piecach i kottach o\egch.
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[ll . Planowane dziatania i elementy Kampanii:
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Dziatania

Opis dziatania

Odbiorcy

Materiaty drukowane:
ulotki, plakaty, broszury,
pakiety informacyjne,
naklejki informupce.
Gadety.

dolgczenie ulotek informacyjnyc
0 sposobach ograniczenia niskiej emi
w tym zakresie ogrzewania budynkéw
pozwolex budowlanych,

- przekazywanie ulotek informacyjnyc

do mieszkacow zamieszkucych obszary
objete programem naprawczym w zakre
poprawy jakéci powietrza, np. podczg
ptacenia za czynsz, czy zatatwiania inny
spraw zwazanych z lokalem,

pakiety informacyjne przekazywat
osobom edukarym,

umieszczenie plakatbw 1 brosz
informacyjnych w miejscach publicznych

hMieszkaicy
sliegnicy

do

h
sie
ch

ne

ur

Szkolenia, konferencje,
infolinia, dni otwarte,
wizyty studyjne, zebrania,
spotkania, wystawy,
wydarzenia.

- dni otwarte w elektrocieptowni dI
dzieci, aby mogly dowiedzie sie,
jak wytwarzane jest ciepto w zdrow,
atmosferze i jak naky je oszczdza,
odwiedzenie  kottowni lokalnych
aby pokaz& nauczycielom sposob
spalania paliw, z czym ¢ione whza,
jak wptywap na powietrze,

- wystawy pdéwiecone spalaniu odpado
w okresie grzewczym, np. W poOste
ogolnodostpnych plakatéw ustawionyc
w miejscach odwiedzanych przez wig
ludzi, w galeriach handlowych, w rynka
miast,

- szkolenia dla os6b edulgajych,
informacja edukacyjna dla dzie
w przedszkolach i szkotach,

- uruchomienie infolinii,

- organizacja konferencji tematycznych,
- spotkania, paczone z przekazanie
powigzanych informacji w postaci ulote
folderéw lub gadetéw, keda wywiera
wickszy wpltyw na postrzeganie problern
i utrwalenie informacji,

- prezentacja zg§, filmow, makiet na

aOsoby edukujce,
Dzieci w wieku

eprzedszkolnym i
szkolnym oraz
,mtodziez szkolna

y

W
\Ci
h
U
ch

ci

i

A\

organizowanych spotkaniach, wystawach,

przedstawiajcych realny wptyw
zanieczyszcze powietrza na jak& zycia
i zdrowia cztowieka,

- ekoakcje paiczone z konkursami dl
najmtodszych dzieci,

- happeningi.

Srodki masowego przekazl

I]

- reklama i artykuty w pasi

wszyscy odbiorcy

- audycje w telewizji lokalnej
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Strony internetowe - umieszczenie informacji narggo wszyscy odbiorcy

internetowej wnioskodawcy i partnerow
projektu

IV. Dane techniczne:

1.

10.
11.

12.

13.

14.

Przygotowanie trei i grafiki oraz zlecenie wykonania 2000 szt. alotskierowanych dq
dzieci oraz 4000 szt. ulotek skierowanych do odotostych, format A4 sktadane do 1
papier kreda btysk, gramatura — 135 g, uszlacheinie zabezpieczenie druku, koloraide-

druk dwustronny kolorowy.

Opracowanie graficzne i wydruk broszur — 8 strQ 5@t., offset, 200 g, bialy, szyte, 4+
format B5.

Opracowanie graficzne i wydruk 2000 szt. naklejglriary 6x10 cm), kolor, ete na ostro.
Dostarczenie gagtow promocyjnych ze znakowaniem w 1 kolorze:

- jojo drewniane — 200 szt.

- diugopis drewniany — 2000 szt.

- opaska odblaskowa — 500 szt.

- balony — 2000 szt.

- kredki w opakowaniu z recyklingu — 200 szt.

Przygotowanie trei i grafiki oraz zlecenie wykonania 50 szt. plakatB2 — papier kreda
petny kolor, gramatura 150 g

Przygotowanie trei i grafiki oraz zlecenie wykonania 3 szt. Roll @xclusiv format
120x203 cm, kaseta szeroka, kolor aluminium anodewdorba transportowa, grafik
drukowania przy rozdzielczoi HQ, materiat blockout biato/biaty z mldwoscia wymiany

grafiki.

Prezentacja z¢§ dotyczcych niskiej emisji, spotéw filmowych poruszeych ten temat
makiet podczas wydarazerganizowanych w ramach projektu.

Koordynacja Dni Otwartych Cieptowni (wspéipraca Zeptownig) oraz wizyty w
kottowniach lokalnych przez okres trwania projektu.

Przeprowadzenie ok. dwugodzinowego szkolenia did @slukugcych z zakresu likwidacil

niskiej emisiji:

- przygotowanie materiatdw szkoleniowych: 100 s&#, oktadka kolor, wetrze czarno-
biate, ok. 50 str., zawiergje scenariusze zgjna temat niskiej emis;ji.

Infolinia jako numer telefonu do Ugdu Miasta Legnicy.

Zorganizowanie i przeprowadzenie jednej konferengjaakéczenie kampanii:

- wynajcie sali wraz z obstuga i wyposmiem,

- czas trwania ok. 5 godzin,

- przygotowanie i wydruk zaprosz@a wydarzenie (100 szt.)

- format zaprosze A4 do A5, wydrukowane na papierze grégid200 g/ m2,

- wysytka zaproszedo udziatu,

- opracowanie graficzne i wydruk 3 szt. plakatikoaferencg w formacie Al,

- ustuga gastronomiczna: przerwa kawowa (dla oR.dsbb),

- przygotowanie wyktadu i jego wygtoszenie (ok 1gkimdowcow),

- druk programu konferenc;ji (100 szt.),

- przygotowanie i wydruk identyfikatorow,

- hocleg dla wyktadowcow,

- obstuga konferenciji.

Zorganizowanie 2 spotkaz mieszkacami, wynagcie sali i przygotowanie materiatd

informacyjnych.
Zorganizowanie wystawy pwieconej spalaniu odpadow w okresie grzewczyn

zlokalizowanie jej w miejscu ogolnodepnhym dla zwiedzagych.

4,

D

W

Zorganizowanie ekoakgcji dla dzieci:
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- nagrody w konkursie (o wago min. 2000 zi),
- poinformowanie o konkursie placéwek edukacyjnych.
15. Zorganizowanie 2 happeningow.

16. Wykonanie filmu o diugi 3 min., monta filmu w formie teledysku, jak& Full
HD. Jednorazowa emisja filmu w telewizji lokalnej.

17. Produkcja filmu edukacyjnego o dhégp 120 sekund. Ustuga obejmuje produk
filmu, w jakosci umarliwiajacej jego emisgy w lokalne] telewizji wraz 2z
opracowaniem scenariusza. Film ma¢ mitowany w cigu 10 dni w lokalne
telewizji.

18. Produkcja spotu radiowego o dtdgio30 sekund i jego emisja w radio lokalnym
dziennie przez 10 dni. Emisja m& sidbyw& w dni robocze w godzinach mieds
6.00-18.00. Ustuga ma obejmotva

- hagranie spotu w jakoi studyjnej,

- podkiad muzyczny, ewentualne efektyickowe,
- miks,

- mastering,

- napisanie scenariusza.

19. Merytoryczne opracowanie trzech artykutow dospra kady o dtugdci 3000
znakow ze spacjami oraz trzy publikacje w wydariatkpwym gazety lokalnej (pQ

3X
4

——

strony).

20. Na ulotkach, plakatach i innych materiatach iggdch z nadrukiem winno znate

sie logo Programu KAWKA.

V. Termin realizacji zadania: do 30.06.2016 r.



