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¢ 5082014y . Mad. Miarko
W

Data 1 miejsce zloiema%)erty@
(wypelnia organ administracji publitznej)
OFERTA/OFERTA WSPOLNA"Y

ORGANIZACJI POZARZADOWEJ(-YCH)/PODMIOTU (-OW), O KTORYM (-YCH)
MOWA W ART. 3 UST. 3 USTAWY Z DNIA 24 KWIETNIA 2003 1O DZIALAENOSCI
POZYTKU PUBLICZNEGO 1 O WOLONTARIACIE (Dz. U. 22010 r. Nr 234, poz. 1536)",

REALIZACIJI ZADANIA PUBLICZNEGO
(rodzaj zadania publicznegoz"}
Przeciwdziatanic uzaleznieniom i patologiom spolecznym
(tytul zadania publicznego)

Legnica Fabrykg Dobra
w okresie od
16.09.2014 - 12.12.2014
W FORMIE

POWIERZENIA REALIZACII ZADANIA PUBLICZNEGO/WSPIERANIA REALIZACITI
ZADANIA PUBLICZNEGO "

PRZEZ
Prezydent Miasta Legnica
(organ administracji publicznej)
skladana na podstawie przepisow dziatu Il rozdziatu 2 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r.

o dzialalnosci pozytku publicznego 1 o wolontariacie



1. Dane oferenta/oferentow'”’

1) nazwa: Fabryka AktywnoS$ci Mlodych

2) forma prawna:q)

( ) stowarzyszenie ( x ) fundacja

() koscielna osoba prawna ( ) koscielna jednostka organizacyjna
() spoldzielnia socjalna G o o OO PR

3) numer w Krajowym Rejestrze Sadowym, w innym rejestrze lub ewidencji:s’
KRS 0000369294 _
4) data wpisu, rejestracji lub utworzenia:* 28-10-2010

5) nr NIP: 5993134960 nr REGON: 080479612

6) adres:
miejscowosc: Gorzow WIkp. ul.: Sikorskiego 49/7
dzielnica lub inna jednostka pomocnicza:”
gmina: powiat:g} Gorzow Wikp.
wojewodztwo: lubuskie
kod pocztowy: 66-400 poczta: Gorzéw Wlkp.

7) tel.: (95) 7353 108/ 507 092 810 faks:-
e-mail: marciniak.fam@gmail.com http:// www.fam.org.pl
8) numer rachunku bankowego: 75109016230000000120225984
nazwa banku: BZWBK
9) nazwiska i imiona 0s6b upowaznionych do reprezentowania oferenta/oferentow':

a) Jarostaw Marciniak

10) nazwa. adres i telefon kontaktowy jednostki organizacyjnej bezposrednio wykonujacej
. . P
zadanie, o ktorym mowa w ofercie:”’

11) osoba upowazniona do sktadania wyjasnien dotyczacych oferty (imig i nazwisko oraz nr
telefonu kontaktowego)

Jarostaw Marciniak 507-092-810

12) przedmiot dzialalnosci pozytku publicznego:

a) dziaialnuéc’ur‘:iuudp{alnu pozytku publi(:znugn- -

« dziatalnoéci charytatywnej, w tym promocji i organizacji wolontariatu, (PKD 88.99.2),

« prowadrenie drziatalnosci wydawnicrej i reklamowej stuzgce] realizacji celow statutowych (PKD 58.19.7)

e dziatalnodci wspomagajacej rozwdj wapolnat i spotecznosci lokalnych, (PKD 88.99.2),

*»  pomocy finansowej i reeczowe], (PKD 88.99.7),

. organizowania i finansowania imprez sportowych, rekreacyjnych tkulturalnych, (PKL 93.29.2),

e fundowania stypendiow, (PKD 88.99.7),

e wspierania udsiatu dzieci | miodriesy w koloniach 1 wyciecskach, (PKD 88.99.7),

« podejmowania dziatan na rzecz ochrony srodowiska (PKD 94.99.2),

e udsielania wsparcia stowarsyseeniom i fundacjom dla wemocnienia ich mozliwosci pozyskiwania Srodkow na realizacjg
wspolnych celdw statutowych, (PKD 94.11.7),

e inicjowania i organizowania akcji majgcych na celu zbieranie srodkow finansowych i rzeczowych na rzecz Fundacji, (PKD 94.99.2)

e driatalnoéci na rrecs rodziny, upowszechniania i ochrony praw dziecka, (PKD 88.99.7),

s driatalnodci na rrecs organizacji porsarsqdowych oraz pedmiotéw wymienionych w art.3 ust.3, w zakresie okreslonym w pkt 1-
37, (PKD 94.11.7).
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I * 1 pomocy spotecznej, w tym pomocy rodzinom i osobor w trudnej sytuacji zyciowej oraz wyréwnywania szans tych rodzin i 0sob,
w tym: organizowanie akcji pomocowych, zakup zywnosci, Srodkow higieny i innych artykutow do realizacji potrzeb zycia

codziennego, (PKD 88.99.7),

b) dziatalnosc odptatna posytku publicsnego

. organizowanie i finansowanie impres sportowych, rekreacyjnych i kulturalnych, (PKD 93.29.7),

. prowadzenie dziatalnosci wydawniczej | reklamowej stuzgce] realizacji celow statutowych, (PKD 58.19.2).

*  sprzedaz hurtowa niewyspecjalizowana (PKD 46.90.7),

. pozostata sprzedaz detaliczna prowadzona w niewyspecjalizowanych sklepach (PKD 47.19.2),

. sprreda: detaliczna porostatych wyrobdw prowadzona na straganach i targowiskach (PKD 47.89.7),
. ruchome placowki gastronomiczne (PKD 56.10.8),

. preygolowywanie i dostarczanie zywnosci dla odbiorcow rewnetrzaych (catering) (PKD 56.21. 7),

. pozostata ustugowa dziatalnosc gastronomiczna (PKD 56.29. £),

. przygotowywanic i podawanie napojow (PEKD 56.30. Z),

porostata dziatalnosc profesjonalna, naukowa i technicsna, gdzie indvie) niesklasyfikowana (PKD 74.90.7),

. pozostate sprzatanie (PKD 81.29. 2),

. porostate pozaszkolne formy edukacji, gdesie indziej niesklasyfikowane (PKD 85.59.B),
. pozostata dziatalnosc rozrywkowa i rekreacyjna (PKD 93.29.2)

e  organizowanie i prowadzenie pozaszkolnych form ksstatcenia, (PKD 85.59.B),

. wydawanie ksigzek (PKD 58.11.2)

. wydawanie gazet (PKD 58.13.7)

. wydawanie czasopism i pozostatych periodykow (PKD 58.14.2)

. porostata driatalnosé wydawnicza (PKD 58.19.7)

. dziatalnosce zwigzana z organizacjy targow, wystaw i kongresow (PKD 82.30.4)

dziatalnosc posostatych organizac)i cofonkowskich, gdzie indziej niesklasyfikowana (PKD 94.99.7)
. pozostata sprzedaz (PKD 4/.19.4)

. spreedar detaliczna prowadsona prees domy spreedazy wysytkowej lub Internet (PKD 47.91.7)

. porostata sprzedar detalicena poza siecig sklepowy, straganami i Largowiskami (PKD 47.99. 7)

*  pozostata dziatalnosé ustugowa, gdzie indziej niesklasyfikowana (PKD 96.09.£)

. porostata driatalnosc rozrywkowa i rekreacyjna (PKD 93.29.7)

13) jezeli oferent /oferenci'’ prowadzi/prowadza'’ dzialalnosé gospodarcza;

a) numer wpisu do rejestru przedsigbiorcow

b) przedmiot dziatalnosci gospodarczej

| Nie dotyczy

I. Informacja o sposobie reprezentacji oferentow wobec organu administracji

publicznej wraz z przytoczeniem podstawy prawnej'"

Nie dotyczy

III. Szezegolowy zakres rzeczowy zadania publicznego proponowanego do realizacji

1. Kréotka charakterystyka zadania publicznego

Jednym ze sposobow skutecznej profilaktyki uzaleznien wérdd dzieci i mlodziezy jest ich aktywizacja,
rozbudzanie aktywno$ci w kierunku zaspakajania potrzeb i zainteresowan.

Ten projekt jest zalgzkiem poszukiwania nowych form aktywizacji, symboli i wzorcow do nasladowania
dla miodziezy, by angazowata sie w wolontariat na rzecz swojego srodowiska lokalnego. Stanowi inauguracje 3
letniego programu uaktywniania mitodych ludzi przy zastosowaniu nowoczesnych i atrakcyjnych form
komunikacji.

Projekl ,Legnica Fabrykg Dobra” jesl integralng czescig zadan, jakie realizujemy od 31.03.2014r w catej
Polsce (prezentacja projcktu ,Polska Fabrykg Dobra” w zatgczniku)




- Oplg zadar o_t-)j-e't'\}ch w projekcie

Kampania promujaca wolontariat miodziezowy

We wrzesniu zostang przygotowane i wydrukowane materiaty wykorzystane do jesiennej kampanii w Waszym
Miescie | w wojewddztwie ( 3 rodzaje plakatow i ulotek, banery promujgce akcje ,Polska Fabryka Dobra” i
Miasteczko Aktywnosci Mtodych, banery wystawy ,Wolonlarial Fabrykg Dobra” oraz gazeta ,Fabryka Dobra”).
Na wszystkich w/w maleriatach bgdg umieszczone informacje o miastach i gminach biorgcych udziat w Lej
inicjalywic. W potowie wrzesnia poprosimy lokalne media dziatajgce na lerenic Waszego regionu by wsparty
nasze wspoélne dziatania i poruszyty lemalyke zwigzang z aktywnoscig mtodych ludzi. Réwniez w tym okresie
rozpoczniemy aktywne dziatania w Internecie pod nazwg - ,Wolontariat ztapany w sie¢”, ktéra bedzie
niekonwencjonalng forma promocji wolontariatu wsrod mtodych ludzi na portalach spotecznosciowych, oraz
integracja w Internecie szkot z catej Polski. Stworzymy miejsce w sieci, ktore bedzie pokazywato produkcje
dobra w naszym kraju. Powstanic 200 krétkich filmikow promujgcych aktywnos¢ wsrod miodziezy, ktore beda
systematycznie publikowane w Internecic na portalach spotecznosciowych.  Stworzymy réwniez miejsce w
sicci, klore bedzie pokazywato produkeje dobra w naszym kraju.

W pazdzierniku przeslemy poczty do wszystkich szkot podstawowych, gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych w
Waszym Miescie 3 komplety plakatow i ulotek tematycznie zwigzane z dziataniami, do jakich chcemy zaprosic
miodych ludzi z Waszego Miasta. Pierwszy z nich bedzie informowat o akcji ,Polska Fabrykg Dobra” i zachecat
do wigczenia sie w nasze ogolnopolskie dziatania, drugi zaprasza¢ bedzie do paZdziernikowej akcji
,Tydzied Dobrych Uczynkéw” a trzeci w lislopadzie zachgcaé bedzie miodych ludzi do olworzenia konta w
naszym ,Banku Usmicchow”.

,Tydzien Dobrych Uczynkow” to akcja, ktora w pazdzierniku ma zachecac mtodych ludzi do produkcji dobra w
swoim $rodowisku lokalnym, do bezinteresownych dziatan na rzecz innych. Ma byc inspiracjy do zrobienia
czego$ dobrego i pozytecznego. Temu wydarzeniu bedzie towarzyszy¢ kampania w lokalnych mediach, w
Internecie oraz plakaty i ulotki przestane do szkot w catej Polsce. Internet daje mozliwos$¢ pokazania wszystkich
tych, ktdérzy podejma si¢ w Lym tygodniu produkowania dobra w swoim srodowisku lokalnym.

28 listopada zaprosimy miodziez do wspdlnej zabawy w pomnazanie pozytywnej energii drzemigcej w
$rodowiskach lokalnych w catej Polsce i olworzenia konta w naszym ,,Banku Usmiechu”. Przez kampanie w
internecie, mediach i na plakatach zachecimy mtfodziez by wzieta w ten dzien aparaty fotograficzne i
zrobita setki tysiecy radosnych, usmiechnietych zdje¢ sobie i swoim bliskim, znajomym, sgsiadom,
nauczycielom czy urzednikom. Zacheca¢ bedziemy ich by wyszli na ulice miast, miasteczek i wiosek w
calym kraju i fotografowali usmiech na twarzach ludzi napotkanych po drodze, a nastepnie przestali te
zdjecia do naszego ,Banku Usmiechu”.

W materiatach przestanych szkotom znajdg si¢ réwniez Gazely ,Fabryka Dobra” tematycznie zwigzane z
aktywizacjy miodziezy szkolnej. Planujemy wydrukowac i rozkolportujemy 60 000 egz. w Panstwa
wojewodztwie.

Nadanie Panstwu Certyfikatu Aktywnego Miasta
bedzie symbolem podzigkowania za wigczenie si¢ do lak waznej i polrzebnej naszej mtodziezy inicjalywie, ale
rowniez inlegracji wiadz panstwowych, wojewddzkich, samorzgdowych, znanych i szanowanych w catym kraju
osobistosci i celebrylow, by budowac silne lobby na rzecz aklywizacji mtodych Polakow.

Filmy dokumentalne wraz z materiatami pomocniczymi dla Waszych szkot
W pazdzierniku z materiatéw nakreconych podczas wizyt w 160 szkotach w catej Polsce zmontujemy 10 filmow
dokumentalnych, ktore w listopadzie wraz z materiatami pomocniczymi, bedg udostepnione pedagogom i
nauczycielom szkot podstawowych, ponadpodstawowych i ponadgimnazjalnych na terenie Waszego Miasta, by
mogli oni na lekcjach wychowawczych czy lzw. ,okienkach” przeprowadzi¢ 10 prelekeji zachgcajacych w
cickawy sposob mtodych ludzi do uaklywniania si¢ w srodowisku lokalnym.

2. Opis potrzeb wskazujacych na konieczno$¢ wykonania zadania publicznego, opis ich
przyczyn oraz skutkow



Nowoczesna profilaklyka uzaleznien Lo uczenie dojrzatej i madrej postawy we _\é\;szystkich dziedzinach zycia.
Liczba i rozmailo$¢ zagrozer, jakie niesie ze sobg wspdtczesna kultura, wymagaja, aby wychowanie mtodego
pokolenia zostato uzupetniane przez dziatania chronigce mtodziez przed zagrozeniami. Jednym ze sposobow
skutecznej profilaktyki wérod uczniow jest ich aktywizacja, rozbudzanie aktywnosci w kierunku zaspakajania
potrzeb i zainteresowan. Wolontariat i aktywne wijczanie sie w zycie swojego $rodowiska lokalnego jest
sposobem na nabywanie umiejetnosci spotecznych przez dzieci i mtodziez.

W pierwszym kwarlale 2013 r. Fundacja Fabryka Aktywnosci Miodych (FAM) w partnerstwie z Gorzowskim
Stowarzyszeniem Studentow (,GieSS”) zaniepokojone bardzo wyraznym spadkiem zaangazowania mtodych
ludzi w dziatania na rzecz $rodowiska lokalnego i wzrostem postaw zwigzanych z przyzwoleniem na zazywanie
substancji psychoaktywnych przeprowadzity badania dot. postrzegania przez uczniow szkot gimnazjalnych
wolontariatu, jako formy spedzania wolnego czasu. Badaniami objeto trzy wojewaodztwa — lubuskie,
zachodniopomorskie, wielkopolskie | przeprowadzono je na 1000 respondentéw - uczniach szkot
gimnazjalnych.

87%  respondentéw  miato w  swoim  Zyciu stycznoéé  z  wolonlariatem uczestniczac
m.n. raz w jakim$ dziataniu. Dla 82 % ankiclowanych wolonlarial jest mato atrakcyjng formg spedzania
wolnego czasu, a tylko 7% mtodziezy deklaruje chetne i state wtaczanie sie w akcje organizowane przez lokalne
organizacje pozarzadowe. Gtownymi przyczynami matego uaktywniania sie miodziezy sg (mozna byto wskazac
trzy odpowiedzi z dziesieciu mozliwych ): 65%- nikt o tym nie mowi, 59% - sq mato ciekawe, 34% -nie interesuje
mnie to, 28% - nie lubie pomagac. Te odpowiedzi miodziez wskazywata najczedciej. Z przeprowadzonych badan
i rozméw z respondentami wyraznie wynika, ze wolontariat jest odbierany przez mtodych ludzi, jako co$ mato
interesujgcego. Badani wielokrotnie podkreslali, ze dziatajg w ich szkotach grupy wolontariackie ale sq mato
widoczne.

W kolejnej  czqéci  ankiely zapylalismy gimnazjalistow czy w  ostatnim roku zetkneli sie
z ciekawg kampania zachecajgcych miodych ludzi do wigczenia sie w dziatania wolontariackie. Tylko 37% osob
zaznaczyto odpowiedz ,tak” w rubryce — ogélnopolskie, a ponad 80% z nich wskazato tylko WOSP. Zadna z 1000
0s6b ankietowanych nie wymienita akcji ogolnopolskiej, typowo skoncentrowanej na promocje wolontariatu
mtodziczowego.

Kolejne pytanie dotyczyto wymienienia 10 celebryléw, znanych Polakéw, ktérzy swoja osobg i postawa
promujg wolontarial wsrdd miodziezy. Tu bezapelacyjnie wygrat Jurek Owsiak, ktérego 53% respondentdw
uwaza za osobg kojarzong z aklywizacjg miodych, jednak tylko 126 na 1000 0séb, wymienito 2 nazwiska a
jedynie 14 ankietowanym udato sie podac trzy nazwiska.

Z przykroscia musimy poinformowac, ze 83 % gimnazjalistow wymienito min. 5 nazwisk znanych Polakéw,
celebrytow, ktdrzy swoja postawa, zachowaniem czy dziataniami, promuja marihuane i inne miekkie
narkotyki. Prym tu wiodg znani muzycy.

W ostatnicj turze pylan zapylalismy nastolatkéw o formy spedzania wolnego czasu:

Az 67% miodziezy wigkszos¢ swojego wolnego czasu spedza przed komputerem a ponad 70% uwaza, ze
najlepszy kontakt z przyjaciétmi jeslt przez Internel.

Te wyniki pokrywaijg sie z kolejnymi, dot. wymierzania przez rodzicow kar wobec respondentéw. Okazato sie, ze
najwiekszy karg dla badanych gimnazjalistow jest zakaz korzystania z Internetu, komorki i komputera - 87%.
Tylko 76 0s6b na 1000 zaznaczyto ,areszt domowy”.

Te wyniki pobudzity kolejne pytania, a one zmobilizowaty ,FAM” i ,GieSS” do przeprowadzenia na poczatku
tego roku kolejnych badan, czyli sprawdzenia w jaki sposéb w 2013r promowano wolontariat mtodziezowy w
Polsce, ile zorganizowano ogdlnopolskich kampanii, w jaki sposéb i na jakg skale prébowano zachecié mtodych
Polakow do uaklywniania sig¢ w Srodowisku lokalnym. Badanic przeprowadzono wykorzystujac Internet a w nim
rozne zrodta informacji.

Internet jest miejscem, w ktorym obecnie funkcjonuje mtodziez ale w sieci znalezlismy wzmianke jedynie o
jednej akgji, ktora w 2013 r. miata promowaé wolontariat mtodziezowy na skale ogolnopolsky. Od 31 maja
ubiegtego roku Stowarzyszenie Cztery Pory Roku z Knurowa realizuje kampanie spoteczng "Obud? w sobie
StONce!". Zasicg dziatania 7 miast.

W 2011 roku opublikowano raport z badan EU Kids Online, z ktdrego wynika, ze 35 proc. nastolatkéw w Polsce
(w wicku 11-16 lat) zaniedbuje rodzing, znajomych, naukg lub hobby z powodu spedzania czasu w Internecie.
Nicco wigcej (ponad 38 proc.) bardziej czuje sig sobg ,online” niz w bezposrednich kontaktach z innymi ludzmi.
Prawie co pigty badany jest tak pochtoniety surfowaniem, ze z tego powodu nie je albo nie $pi. Atrakcyjnosé
spedzania czasu przed ekranem komputera i brak atrakcyjnych form spedzania wolnego czasu sprawiajg, iz
mtodzi ludzie w Polsce przestajg podejmowac jakgkolwiek aktywnosc spoteczng w realnym zyciu ograniczajac
sig do wirlualnego Swiala. Prowadzi lo do zaniedbywania wiclu obszardéw ich funkcjonowania: rodziny,
znajomych, szkoly. Istnicje wiele negatywnych skutkdw nadmiernego korzystania z komputera. S to:
zaniedbywanie swoich obowiqzkéw (w przypadku ucznibw jest to szkota), utrata dotychczasowych
zainteresowar, zaniedbywanie relacji z innymi, obnizona troska o swoje zdrowie, lj. sen, diete, ¢wiczenia, o
higiene, lub utrata tych wartosci, obnizenie samooceny, wyalienowanie, depresja, zaburzenia snu itp. W
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przypadhku co dziesiglego miodego cztowicka w naszym kraju mozemy moéwic o uzaleznieniu od Internetu na co
wskazuje Instytul Psychologii Zdrowia Polskicgo Towarzyslwa Psychologicznego (badania z 2011 r. na zlecenia
samorzadow miast | wojewodztw (Warszawy, Krakowa, todzi, Kalisza, Siedlec, Radomia, Rudy Slaskiej,
Sosnowca oraz wojewodztwa todzkiego i podkarpackiego). Zaznaczamy, ze sg to badania z 2011r. Jak sgdzimy

w okresie ostatnich trzech lat nie zmienily sie na lepsze.

3. Opis grup adresatow zadania publicznego

G_l{f)_wil_jmi adresatami Ipr;}jgktu_sa:_

dzieci i mtodziez ze wszystkich szkdt publicznych w Waszym WMiedoie, ktére bedg miaty mozliwosé
wtgczenia sig do 2 akcji organizowanych w trakcie jesiennej kampanii, oraz obejrzenia 10 filméw
dokumentalnych na 10 prelekcjach tematycznie zwigzanych z promocjg wolontariatu i stylem zycia
wolnym od narkotykow i alkoholu

nauczycicle i pedagodzy ze szkot w Cooo o, ktarym zoslang udostgpnione maleriaty
dydaktyczne, m.in. filmy edukacyjne o wolontariacie ukazujace lokalne dobre praktyki umozliwiajgce
przeprowadzenie 10 prelekcji o wolontariacie.

wolontariusze nieformalnych i formalnych grup wolontariackich i ich opiekunowie ze wszystkich szkot
publicznych, dla ktdrych jest organizowany konkurs ,,Poszukiwany Poszukiwana”

spotecznosc lokalna:

czylajgca specjalny numer gazety ,Fabryka Dobra”

czylajgca nasze informacje w Inlernecic

za posrednictwem lokalnych mediow zaangazowanych w to przedsiewziecie,

4. Uzasadnienie potrzeby dofinansowania z dotacji inwestycji zwigzanych z realizacja
zadania publicznego, w szczegdlnosci ze wskazaniem, w jaki sposob przyczyni si¢ to do

podwyzszenia standardu realizacji zadania.

| Nie dotyczy

1)

S. Informacja, czy w ciggu ostatnich 5 lat oferent/oferenci’ olrzymal/olrzymali” dotacje
na dofinansowanie inwestycji zwiazanych z realizacjq zadania publicznego z podaniem
inwestycji, ktore zostaly dofinansowane, organu ktory udzielit dofinansowania oraz daty

otrzymania dotacji .

Nie

11)

6. Zakladane cele realizacji zadania publicznego oraz sposob ich realizacji

Projekt ma na celu w szezegolnoscei:

v Promocje wolontariatu mtodziezowego i zachgcanic mtodego pokolenia do uaktywniania
sie w Srodowisku lokalnym jako alternatywy dla zagrozen zwigzanych z wszelakimi
uzaleznieniami.

v Stworzenie 10 filmow promujgcych wolontariat miodziezowy i zdrowy styl zycia, ktore
wraz z maleriatami pomocniczymi, przekazemy do wszystkich szkdt podstawowych,
gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych w Waszym Miescie by zachecaty mtodych ludzi do
uaklywniania si¢ w srodowisku lokalnym.

v' Popularyzacje wolontariatu i ukazanie go w sposob bardzo pozytywny, np. poprzez
wykorzyslanic porlali spotecznosciowych i lokalnych mediow

v Podniesienie Swiadomosci spotecznej, odnosnie znaczenia aktywizacji mtodych ludzi w ich
srodowiskach lokalnych i jego wptyw na rozwdj spotecznosci lokalnych poprzez wydanie i
kolportaz gazety , Fabryka Dobra” oraz podjecie tego tematu w lokalnych mediach.




" v Wyposazenie nauczycieli 1 wychowawcodw w narzedzie umozliwiajace w cickawy sposo
przekazanie milodziezy wiedzy i umiejetnosci spolecznych pozwalajacych na bezpieczne
radzenie sobie z uzaleznieniami poprzez ksztaltowanie pozytywnych postaw wobec zycia.

v" Pomoc milodziezy w zaspokojeniu waznych potrzeb (np. sukcesu, przynaleznoéci oraz
osiagnigcia satysfakcji zyciowej) przez stwarzanie mozliwosci zaangazowania sie w
dzialalnos¢ pozytywna

v Pobudzenie mediow lokalnych do podjecia tematu dotyczacego wolontariatu
mtodziezowego, nawigzanic kontaklu i zachgcanie ich do poruszania w/w tematyki.

V' Integracja wielu $rodowisk i budowanie lobby na rzecz rozwoju wolontariatu
mtodziezowego w Waszym Miescie i w catej Polsce

v Zwiekszenie uczestnictwa w zyciu publicznym spotecznodci z Waszego terenu.

v' Tworzenie alternatywnych form spedzania wolnego czasu, odciagajgcych mtodych ludzi m.in. od
‘komputera, narkotykéw, alkoholu.

7. Miejsce realizacji zadania publicznego

Miasto Legnica

8. Opis poszezegdlnych dzialan w zakresie realizacji zadania publicznego'?

_Z_ad'émia, ktore zrea_l-i_zuiemy w ;Jrzedstawionym Panstwu wniosku 16.09-12.12.2014

1) We wszystkich materiatach promujacych kampanig w Waszym wojewddziwie umieszcezone zostang graficzne
informacje o wtaczeniu sig Waszego Miasta w Lo ogdlnopolskie przedsiewziccie.

2)Kampania medialna w lokalnych mediach w Waszej Gminie — przestanie do lokalnych mediéw materiatow
promujgcych to przedsiewziecie, gotowych tekstow, nagran radiowych i TV

3)Kampania ,Wolontariat ztapany w siec” — promocja wolontariatu i Waszego regionu w Internecie poprzez
umieszczanie w sieci, w porlalach spotecznosciowych i przesytanie mediom internetowym zabawnych i
pouczajgcych filmikdw, memodw, zdje¢ zarcjestrowanych podczas odwiedzin w Padslwa miescie, ukazujgcych w
cickawym i dobrym swictle wolontariat i spotecznosd lokalng Waszego miasta/gminy. Wigczenie szkét z Paristwa
Miasta do sieci aktywnych szkét na portalu spotecznosciowym Facebook i przesytanie aktualnych informacji na
temat promocji wolontariatu mtodziezowego i zdrowego stylu zycia.

4)Kampania plakatowo-ulotkowa — przestanie poczty 3 kompletow plakatow i ulotek oraz gazety ,Fabryka
Dobra” do wszystkich szkot w Waszym Miescie. W w/w materiatach poinformujemy, ze Wasze Miasto wiaczyto
sie do ogolnopolskich dziatan na rzecz uaktywnienia mtodziezy. Wersja elektroniczna gazety bedzie promowana
w sieci podczas kampanii ,Wolontariat ztapany w siec”. Posiadamy baze maili firm, urzeddw, instytucji, NGO ( 15
tys. adresow mailowych z kazdego wojewddztwa), dzigki czemu bedziemy regularnie wysytaé informacje o
przebicgu naszej akcji. Jedna z tych informacji bedzie zachgcata do przeczylania naszej gazely i rozkolportowania
jej wsrod grona swoich znajomych. Podobna kampania promocyjna bedzie przeprowadzona na portalach
spotecznosciowych.

5) Przeprowadzenie akcji , Tydzieri Dobrych Uczynkéw”. Opis akcji w krotkiej charakterystyce projektu.

6) Przeprowadzenie akcji ,,Bank Usmiechu”. Opis akcji w krotkiej charakterystyce projektu.

7)Bezptatne udostepnienie 10 filméw dokumentalnych wraz z materialami pomocniczymi - zmontowanie przez
specjalistow 10 filmow dokumentalnych promujgcych wolontariat mtodziezowy, postawg afirmacji zycia w
opozycji do aprobaty dla uzywek (umieszczenie w nich informacji o wsparciu Lego przedsigewziccia przez Wasz
samorzgd) i przestania ich do Waszych szkot,

2) Nadanic Certyfikatu Aktywnego Miasta, kLory bedzie symboelem wigczenia sig Parstwa w ogdlnopolskg akcjg
na rzecz promocji wolontarialu miodziczowego jako alternatywy dla stylu zycia opartego na zazywaniu substancji
psychoaktywnych (alkohol, narkotyki).

8)Zakonczenie i rozliczenie projektu

9. Harmonogram"”




realizowane go
‘ 4)
publicznego

zadania

Terminy realizac)i
poszczegdlnych

dziatan

Oferent

lub

Zadanie publiczne realizowane w okresie od 16.09.2014 do 12.12.2014

_iﬁrijz_ B podmiot

odpowiedzialny za dziatanie w

zakresie
publicznego

realizowanego zadania

1)Umieszczenie graficznych symboli
wigczenia sie Waszego Miasta w Kampanie
w materiatach promujacych to
przedsigwzigcic ( plakaly, ulotki, bancry
gazcta, materiaty filmowe). Druk w/w
malteriatow.

2) Wtgczenie Panstwa Miasta do kampanii
dofaczenie s2kal z Waszego terenu do sieci
aktywnych szkot na portalach
spotecznosciowych.

3) Przestanic lokalnym mediom materiatow
promocyjnych o wolontariacie
mtodziezowym, jako alternatywie dla stylu
Zycia opartego na stosowaniu uzywek.

4) Przestanie do wszystkich szkot
publicznych w Waszym Miescie materiatow
promujgcych wolontarial mtodziczowy ( 3
rodzaje plakatow i ulotek oraz gazety
,Fabryka Dobra” )

5) Montaz 10 filmow dokumentalnych i
przygolowanic materiatow dydaktycznych.

6) Realizacja akcji , Tydziern dobrych
uczynkow” w Fabryce Dobra

7) Przekazanie 10 filmow i materiatow
dydaktycznych do Waszych szkot.

8) Przeprowadzenie akcji ,,Bank Usmicchu”
Fabryki Dobra

9) Przekazanie Certyfikatu Aktywnego
Miasta wtadzom samorzgdowym,

poinformowanie lokalnych mediow.

10) Zakoriczenic i rozliczenie projektu

internetowe]j ,Wolontariat ztapany w sie¢” i

16.09.-30.09.2014

16.08-30.11.2014

25-30.09.2014

10 20.10.2014

10.10-10.11.2014

20  26.10.2014

12.11-30.11.2014

28.11.2014

10-12.12.2014

10-12.12.2014

Fabryka Aktywnosci Mtodych

Fabryka Aktywnosci Mtodych

Fabryka Aktywnosci Mtodych

Fabryka Aktywnosci Mtodych

Fabryka Aktywnosci Mtodych

Fabryka Aktywnaosci Mtodych

Fabryka Aktywnosci Miodych

Fabryka Aktywnosci Miodych

Fabryka Aktywnosci Mtodych

Fabryka Aktywnosci Mtodych




10. Zakladane rezultaty realizacji zadania publicznego'”

| Przekazanie 10 filméw dokumentalnych i materiatow, umozliwiajgcych hﬁuczyciclom i pedagogom
przeprowadzenie 10 prelekcji o wolontariacie, jako alternatywie dla stylu zycia opartego na zazywaniu alkoholu
lub narkotykow we wszystkich szkotach podstawowych, gimnazjalnych i ponadgimnazjalnych w Waszym Miescie,
wzbudzenie zainteresowania wolontariatem dzieci i mtodziez.

Zwiekszenie liczby wolontariuszy aktywnie dziatajacych w srodowiskach lokalnych na terenie Waszego Miasta.

Zwiekszenie swiadomosci, w Srodowisku lokalnym, czym jest wolontariat oraz budowanie cieptego wizerunku
wolontariatu i aktywnosci spotecznej w szczegolnosci wsrod mtodych ludzi, dzieki zaplanowanym w projekcie
zadaniom.

Tworzenie pozylywnych allernalyw w stosunku do zagrozen, na jakic narazeni sq mtodzi ludzie (internetoholizm,
uzaleznienia od substancji psychoaklywnych).

Zwigkszenie zainteresowania medidw lokalnych kwestig wolontariatu i aktywnosci spotecznej w ,,matych
ojczyznach”, a co za tym idzie popularyzacja tego tematu.

IV. Kalkulacja przewidywanych kosztow realizacji zadania publicznego

1. Kosztorys ze wzgl@du na rodzaj kosztow:
: e :

Lp. | Rodzaj kosztow'”’ [l Kos | Rodz |Koszt z tego do ztegoz

0s 7t aj catkowity | pokrycia finansowych

¢ jedn | miary |(wzl) z srodkow

je ostk wnioskowanej | wlasnych,

dn | owy dotacji srodkow

0s (w (w zh) z innych zrodet

te 1) . w tym wplat i

k oplat adresatow
zadania _
publicznego'”

: B (w zl)

Koszt do
pokrycia

z wktadu
osobowego
w tym prac
spofecznej
cztonkow

1 Swiadczen
wolontarius
(w zl)




Kosety merytoryczne™ po stronie
Fabryki Aktywnosci Miodych:

1) Kossty swigzane «
przygotowaniem do realizacji
projektu = tworzenie bazy
danych, kontakl ¢ lokalnymi
mediami praygotowywanie
materiatow informacyjnych dla
szkotitp, — umowa

wolontariacka (1 mies.x 10 os.x 8
godz.)

?) Praca wolontariacka crtonkow
FAM przy realizacji
poszezegolnych zadan
projektowych — Aktywnosé w
sieci — wysylanie informacji drogg
mailowa do szkot instytucji i
NGO, aktywnoscé w regionalnych
portalach spotecznosciowych,
state aktualizowanie strony, FB
itp. - umowa wolontariacka ( 3
mies.x10 0s. x 8 godz.)

3) Koszt preygotowania i
preekazania do Waseych sqkot 10
filmow i materiatow promujgeych
wolontariat mtodsiezowy

80

240

20

20

200

godzin

godzin

ustuga

1600

4800

200

200

1600

4800

1

Koszty ubsiugim zadania
publicznego, w tym kossty
administracyjne po stronie
Fabryki Aktywnosci Mtodych :

1) koordynator (3mies.x 5 podr x
25 ztfh) umowa wolontariacka

?) obstuga ksiegowa

15

25

300

Godzin

Ustuga

375

300

375

300
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“Hr, *
Inne koszsty, w tym koszty
wyposazeniao | promoci po
stronie Fabryki Aktywnosci
Mtodych:

1) Projekt, grafika, sktad i druk,
wystanie materiatow
promocyjnych:

290 Ustuga | 290

- druk 3 rodzajow plakatow B2 i
ulotek A, gazety Fabryka Dobra i | 1
przestanie w/w materiatow do
Waszych szkot,

- wykonanie i przekaranie
Wiodarzom ,Certyfikatu
Aktywnego Miasta”  ustuga

- grafiki - umies/crsonej we
wsrystkich materiatach
promujacych Kampanie,
informacji o whgczeniu sie
Waszego Miasta do
ogolnopolskiego przedsigwzigcia.
[ w gazecie, plakatach, ulotkach,
w informacjach prrekarywanych
droga mailowg)

Y -(_)g(’JJem: 7565

290

290

200

7075

2. Przewidywane zZrodla finansowania zadania publicznego

1 | Wnioskowana kwota dotacji

290 zi

3.83%

2 | Srodki finansowe wiasne'”

200 zi

2.65%

wymienione w pkt. 3.1-3.3)""

3 |Srodki finansowe z innych zrodel ogotem (srodki finansowe

0zl

0%

3.1 | wplaty i optaty adresatow zadania publicznego'”

0zt

0%

dotacje

funduszy celowych, érodki z funduszy strukturalnych)'”

33 pozostate'”

srodki finansowe z innych zrodet publicznych (w szczegdlnosei:

z budzetu panstwa lub budzetu jednostki samorzadu terytorialnego.

0zt

0zt

0%
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4 [ Wklad osobowy (w tym $wiadczenia wolontariuszy i praca
spoleczna cztonkow)
7075zt 193.52 %

5 |Ogotem (srodki wymienione w pkt. 1- 4) ” 7565zt | 100%

3. Finansowe $rodki z innych zrédel publicznych®"

Nazwa organu administracji Kwota Informacja o tym, | Termin rozpatrzenia
publicznej lub innej jednostki Srodkow czy wniosek i
sektora finansow publicznych (oferta)
(w zl) w przypadku
0 przyznanie wnioskow (ofert)
srodkow zostatl (-a) | nierozpatrzonych do
rozpatrzony(-a) czasu ztozenia
pozytywnie, czy niniejszej oferty
tez nie zostal(-a)
jeszcze
rozpatrzony(-a)
TAK/NIE"

Uwagi, ktore moga mie¢ znaczenie przy ocenie kosztorysu:

Cheemy zaznaczy¢, ze to przedsigwzigeie nie jest projektem dofinansowywanym przez $rodki unijne
czy ministerialne lecz jest oddolng inicjatywa Fabryki Aktywnosci Mlodych. Majac $wiadomosc¢, ze w
obecnych czasach zadnej organizacji w Polsce nie sta¢ byloby na przeprowadzenie tak duzej
ogolnopolskiej kampanii a potrzeba takich dzialan jest ogromna, postanowilismy zintegrowac rozne
srodowiska ( Wojewodow, Marszalkow. wladze samorzadowe Miast i Gminy oraz Mecenasow) by
wspolnymi sifami udzwigna¢ ten cigzar finansowy nie narazajac zadnej ze stron na znaczace
obcigzenie finansowe. Dotychczasowa dzialalnos¢ Fabryki Aktywnosci Milodych jest wylacznie
dotowana przez Mecenat. Umiejetnosc pozyskiwania w ten sposob srodkow pozwala nam na
realizowanie zadan waznych dla naszego spoleczenstwa, cho¢ nie priorytetowych dla polityki Unii
Europejskiej, wladz panstwowych czy terytorialnych.

V. Inne wybrane informacje dotyczgce zadania publicznego

1. Zasoby kadrowe przewidywane do wykorzystania przy realizacji zadania publicznegozz"
[ W realizacji radania wesmg udriat specjalisci, c/tonkowic | wolonlariusze Fabryki Aklywnosci Miodych oraz firmy
wyspecjalizowanic w realizacji passczepdlnych sadan.

Koordynator projektu:

Jarostaw Marciniak - od 31 lat animator, gtownie aktywnosci miodych. Laureat ogolnopolskiego Konkursu im. Heleny
Radlinskie] na animatorow spotecznych w 2011 roku. Zatozyciel i prezes 5 organizacji pozarzadowych w tym m. in.
Fundacji Empatia | Gorzowskiego Stowarzyszenia Studentéw ,GieSS”. Pomystodawca i koordynator Fabryki Aktywnosci
Mtodych FAM i akcji realizowanych w ramach lego projeklu m.in.: "Magazyny Sw. Mikotfaja”, ”15 lutego Dzien Mitosci
do Siebie”, ,Kopalnie Czekolady” i ,tatajacej Wytworni Waty Cukrowej”. Powotal do Zycia Miasteczko Aktywnosci
Mtodych i Mikotajowe Centrum Pocztowe. Pomystodawca Akademii Aktywnosci Mtodych i nowatorskich form promocji
wolonlarialu miodziczowego w Polsce. Aulor wiclu programow, konkurséw i happeningdw realizowanych na terenie
wojewod/lwa lubuskicgo lakich jak ,Uczmy sie pomagac sobie”, ,Poszukiwany Poszukiwana”, csy les ,Pomiar
Aktywnosci w Wydychanym Powietrzu u Lubuszan”.

Zadanie w projekcie: nadzdr nad realizacjg projektu i merytorykg materiatow przekazanych do szkot,

Firma poligraficzna ANART - 20 letnie doswiadczenie w poligrafii, cista wspdtpraca z FAM od 2004r

Zadanic w projekcie: przygotowanie, sktad i druk gazely, plakaldw, ulotek, wykonanie baneréw i rollup'u.

Specjalista ds. rozliczen— 5-letnie doswiadczenie pracy w zawodzie, doswiadczenie w rozliczaniu projektow

Zadanie w projekcie: przygotowania umow dla specjalistow, tirm, opracowanie dokumentacji ksiegowej projektu,
rozliczenie projektu.

Wolontariusze 70 osob lworzgcych trson Fundacji Fabryka Aklywnosci Miodych to wieloletni wolontariusze
realizujgcy od wiclu lal zadania projektowe Fabryki.
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|£danie_'_uy projekcic: przy_;;o_tg\lv_z_:_gi_f_:_b_a_z_q'g-@_féﬁf__@\iirﬁqTn!’or_macj_i_drdp,q mailéwq, wysylanie p'!a'katc')w i ulotek itp. |

2. Zasoby rzeczowe oferenta/oferentéw'’ przewidywane do wykorzystania przy realizacji
- 23)
zadania

1) lokal Gorzowska Piwniczka o pow. 150m2 oraz lokal biurowy o pow. 40m?2

2) osprzet potrzebny do postawienia i dziatalnosci Miasteczka Aktywnosci Mtodych

3) 2 x samochody ( bus i samochod 5-cio osobowy)

4) przyczepka samochodowa

5) 6 komputerdw stacjonarnych

6) 2 urzadzenia wielofunkcyjne (drukarka, skaner, kopiarka) - B
3. Dotychczasowe doswiadczenia w realizacji zadarn publicznych podobnego rodzaju (ze
wskazaniem, ktdre z tych zadan realizowane byty we wspotpracy z administracjg publiczng).

Od 2007r projekty Fabryki Aktywnosci Mtodych systematycznie uzvskiije;_ H_;Jn()I'{)WV Patronat Wojewody Lubuskiego,
Marszatka Wojewddztwa Lubuskiego, Rady Miasta, Prezydenta Miasta Gorzowa Wikp.
i Lubuskiego Kuratora Oswiaty.

2004-2013 - ,Magazyny Swigtego Mikotaja” staly sie najwiekszg lokalng akcjg w Polsce. Trwaja ponad miesiac i
rapras/ajg do wspolnej zabawy w pomaganic miodych wolontariuszy, spolecznosé lokalng, instytucje i firmy. Podczas
dziesigciu edycji zebraliémy ok. 230 000 sabawck, 1 lone 7ywnosci i tong stodyczy. Pomocnicy Swietego Mikotaja zrobili i
dostarczyli w Wigilie 15 600 paczek dla dzieci | ponad 1 200 paczek zywnosciowych dla ich rodzin, Najwieksza akeja, jaka
udato nam si¢ zorganizowaé byly Mapasyny Sw. Mikofaja w 2008r. - 1400 wolonlariuszy 7 18 gmin olworzylo 21
+Magazynéw Sw. Mikotaja” i obdarowalo w Wigilie prezentami 3125 dzieci. 2636 dzieci skorzystato z ,,Mikotajowego
Centrum Pocztowego” wrzuctajac do naszych skrzynek listy do Swietego Mikotaja. Odpisano na ponad 1400 listow,

2005 -2013- ,Lubuskie Kopalnie Czekolady” Lo prawdopodobnic najstodsza akcja w Polsce. Podczas 8 edygji zebraliémy
14 000 czekolad i ok. tone wszelakich stodkosci. Takie ztoza pozwolity nam na zorganizowanie 42 ,Balow
Czekoladowych”, na ktore zaprosilismy 1 820 dzieci z rodzin o trudnej sytuacji materialnej.

2005 - 2013 przeprowadrilismy ponad 4000 prelekeji promujgcych wolontariat i FAM w 67 szkotach gimnazjalnych,
zespotach szkot i na uczelniach potnocnej czesci wojewddztwa lubuskiego;

W Lym okresie sarejestrowato sig w Fabryce 3246 gimnazjalistow sc szkdt 7 23 gmin potnocne] czesci naszepo
wojewodzlwa i 1537 ¢ Gorzowa Wlkp. Kazdy 2 nich olrzymat identyfikalor FAM; 204 studentow gorzowskich uczelni
wspierato budowe i dziatalnosé Fabryki odrabiajac u nas praktyki lub staze.

2007/-2013 - Zainicjowalismy i co rok obchodzimy 15 lutego Dzien Mitosci do Siebie”,

2008 7013  Odpalilismy Latajgcg Wytwornie Waty Cukrowej. / laklur zakupu palyczkow do waly cukrowej wynika,
ze nasi wolontariusze wykrecili i rozdali na roznych imprezach w ciggu 7 lat ponad 60 000 wat cukrowych,

Od 2009 - 2013 roku jestesmy inicjatarami Fabryki Dobra, uc/gc drieci 7 gorzowskich przedszkoli dobroci | pomagania
innym

2009- 2013 - Inicjatywa powotania Akademii Aktywnosci Mtodych

2009-2013- Mierzenie , Aktywnosci w wydychanym powietrzu” u mieszkancow miast potnocnej czesci Polski

| 2009-2013 Zbudowalismy Miasteczko Aktywnosci Miodych, kiore promuje wolontariat na réznego rodzaju imprezach |

4. Informacja, czy oferent/oferenci’’ przewiduje(-a) zlecac realizacje zadania publicznego w trybie,
o ktorym mowa w art. 16 ust. 7 ustawy dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego
i 0 wolontariacie.

s

Oswiadczam (-y), ze:

1) proponowane zadanie publiczne w catosci miesci si¢ w zakresie dziatalnosci pozytku publicznego
o e
oferenta/eferentéow s

2) w ramach skladanej oferty przewidujemy pobieranie/niepobieranie’ oplat od adresatow zadania;
3) oferent/oferenci” jesU‘qu zwiazany(-ni) niniejsza oferta do dnia podpisania umowy

1) w zakresie zwigzanym z otwartym konkursem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem
i przekazywaniem danych osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych,
osoby, ktorych te dane dotycza, zlozyly stosowne oswiadczenia zgodnie z ustawa z dnia 29 sierpnia
1997 r. 0 ochronie danych osobowych (Dz. U. 2 2002 r. Nr 101, poz. 926, z pozn. zm.):
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5) oferent/eferenci’’ skladajacy niniejszq oferte nie zalega (-ja)/zatega(-ja)" z oplacaniem naleznosci
z tytutu zobowiazai podatkowych/skladek na ubezpieczenia spoteczne'’;

6) dane okreslone w czesci | ninigjszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym/wiaseiwa
ewidencia’:

7) wszystkie podane w ofercie oraz zalacznikach informacje sg

ne z aktualnym stanem prawnym
i faktycznym.

do sktadania oswiadczen woli w imieniu
oferenta/oferentow’”

..................

Zalaceniki:

1. Kopia aktualnego odpisu ¢ Krajowego Rejestru Sadowego, p

2. W preypadku wyboru innego sposobu reprezentacji podmiotow skladajacych ofertg wspoing niz wynikajacy z Krajowego Rejestru
Sadowego lub innego wlasciwego rejestru - dokument potwierdzajacy upowaznienic do dzialania w imieniu oferenta(-ow).
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0 0 35, 0¢. 014 W\Xm Clods

Adnotacje urzedowe”™”

! Migpatrzchme skredlic
" Wdzajesn gaulsailn jost oo Bt wigesi 2adan poblicavih okredlomch w a4 usawy 2 dia 20 Kivieini pocitkn pubslicasipa | o

L Bazdy £ oferaubi skiadajgcyel ofong wapilig precdatasia sume dand. bolsjm oforanct delgczain w

R Y LT
"

e Fundacye, ool pravene  jednusth s ofgansses e dsrstapce na podsiawie pregpsie o
o o e ana g il i

namie ol 1h vele sttt obejmagy oo podyhis pubds

aaciniive shie kladhy 3w
" Pusné mngwy whassi
W pdeanodel ol g, w
Usiedl. salocty

sl oegamizacia bab i po sl
Hub e jdiontha el TR Ik

ey do reabiosen ma bve sonloowane woabrgbie dancy jodoewtks

por g shinbapaey i ofantg Wl

i Pl 1 e adkkuatueeh @ dimsge sdanas mibliczoepa. au. liczba vindezen udrickuvel)
i sy ¢ hiswstiey cem

" Malgiy opusan ek baidane recullaly sadenin pubheineg - vin bl bsale i w jakim s
" Nalery wwzglodnié warvatkic plusawane koszry, w azczegoinnss 2akuga uhig, Zakg
very jedvmic wapicrans padanis publicanepe

Nalazy wpisad koay b inzans I cckam adaima
"W eyl ety wespibng heilein clevens tolgcsaj B Labell miismigg o simch Lansiac
" Nrle Jreties bty AWy eane ‘ bl .
shanralnym, wisim by 1

" Wipchiais fakishatyw ValpZhid EAcis W imonic pestagawiciia, o KIonam ka8 1 mewege wIens imileny . saiivigeige falpcod w1 do rosporgndeni Misisra Preey | Polinki Spodecmuc) £ dria 13 pridain 010 ¢ w spranic weans ofrty
£ e wron wmowy dorvezseveh realissi sdania publiczicgo oe weons 2wk g oty jedvmie afinty whpsran ralumcil zadana publicmego

v W pravitkis ey sl nelity pervpordkewad zanoby kndrows do dvspoomacych nimi sfercman
e s W

e vy ke sl pepis meity e skt

ribgomanegs unbinia Lhore  owssste w0 wikonywanes dealn o hural i

sl | praia i prjed

14




